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Successo di Grappa
Image a Verona

rappa Image nasce per parare al ;
‘ lG mondo - afferma il Presidente dell’Ac- D l 8 T I L-'L ATO"
cademia della Grappa e delle Ac-
quaviti Roberto Castagner -. In un mercato che L
segna il passo, la grappa € pronta ad affontare 4
la sfida del'export ma mancava uno stumento
efficace. Abbiamo quindi chiesto al mondo del-
la fotografia d’autore di realizzare unimmagine
glamour capace di promuovere questo prodot
to smbolo dell'talia, come awenuto nel settore
della moda made in laly”. “Fragranza di Grappa”
del fotografo Davide Certi ¢ la foto vincitice del
concorso, che rirae una @Agazza mentre awicina
il naso al polso tenendo in mano un bicchiere di
grappa. Lla premiazione dellimmagine, conside-
rata dall'esperta giuria come la perfetta interprete
del glamour italiano, &€ awenuta al Palazzo della
Gran Guardia a \erona, sede che ha anche ospi-
tato in aprile una bella esposizione di grappe. Alla
mosira fotografica, Grappa Image ha infatti unito
la possibilia peril pubblico di degustare le migliori
grappe monovitigno o affinate in legno, in abbi-
namento a gelato e cioccolato. | vistatori hanno
potuto cos conoscere un prodotto staordinario,
omgoglio delltalia, che amva in ben centodue pa-
esicon un valore di quasi trentasei milioni di euro e
una crescita all'estero del 7% rispetto al 2009.
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